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Este € um BrandBook, que traz a esséncia do
NOSsSo sistema visual.

Aqui vocé encontrara as orientacdoes para
construirmos juntos um novo visual, moderno
e inspirador. E alinhado com nosso posiciona-
mento, atributos e valores.
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2O A Facto trabalha com paixao, descobrindo e transfor-
EStrategla da Marca mando os projetos com responsabilidade.
e Posicionamento

Nosso espirito dinamico leva a nossa incessante
pesquisa pelos ingredientes essenciais que fazem par-
te danossa vida e estao presentes em nossos projetos
de uso diario.

A Facto é a Fundacao de Apoio ao Ifes e atua no ge-
renciamento de projetos de pesquisa, extensao, ensi-
no e seu desenvolvimento institucional, ampliando sua
capacidade de parcerias com a sociedade, potenciali-
zando suas competéncias e contribuindo para o cum-
primento de sua missao institucional. Para firmar essa
imagem, € necessario:

Nos fazemos um esforco continuo para contribuir
com o desenvolvimento dos projetos, das inovagdes
onde atuamos, dos bolsistas, e do Ifes para ajudar o
mundo a imaginar e alcancar um futuro melhor.

« Usar um nome, normalmente com a letra F, se-
guindo um padrao usado por fundacoes.

- Afirmar uma marca, consistente com sua Missao,
Visao e Valores.

« O uso de um nome unico auxilia o aumento da per-
cepg¢ao da marca e agrega um tom mais humano e
familiar a empresa.

« Unido sob uma unica estratégia de posicionamen-
to para transmitir uma mensagem clara com base
nos atributos da marca.
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2. Signo Identificador Secundario: Cores

Signos Identificadores - Rt

A linguagem visual da Facto sera leve e inspiradora. Ela . #C32F 31 1F;5 27 59 1%% 5246% 24% g%
refletird o posicionamento e expressara o jeito de se
comunicar com o diversos publicos. Estes sao os Sig-
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1. Signo Identificador Primario: Logo (Imagotipo +

Logotipo).

3. Signo Identificador Terciario: Padronagens
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O Logo

Este brandbook visa orientar a aplicagao do logo em
todas as manifestacdes visuais.

Aqui vocé encontrara os elementos que compdem
Nosso exclusivo sistema visual: grafismos, fontes tipo-
graficas, paleta de cores e orientacdes para escolha
de imagens.

Estes sao os elementos chave para criar materiais
visuais que transmitam o posicionamento, os valores e
os atributos da Facto.

BrandBook

Versao Basica

O Logo Facto é o elemento principal do sistema visual,
ele reflete a origem brasileira e celebra nosso posicio-
namento e sua presenca em todas as manifestacdes
visuais sera a base da nossa comunicacao.

Ele € composto pelo simbolo e pela tipografia e pela
tagline. Estes elementos mantém relagdes de posicao
e tamanho fixos que nao podem ser alterados.

O simbolo e o logotipo sdo inseparaveis. Jamais uti-
lizar isoladamente, independente da regiao ou Idioma,
o nome Facto nunca deve ser traduzido.

Tipografia

FACTO

FUNDACAO DE APOIO AO DESENVOLVIMENTO
DA CIENCIA E TECNOLOGIA

Simbolo

Tagline
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Tipografia

O Logo Facto € composto por duas tipografias, nao
sendo permitido sua substituicao a ateracao, seja do
peso da fonte seja do tamanho.

Fonte Principal:

A candara é uma fonte sem serifa moderna e. Suas
linhas elegantes e formas harmoniosas, fizeram-na ser
a escolha perfeita para commpor logo da facto pois
ela combina elementos geomeétricos e humanisticos.

Candara

ABCDEFGHISJLKMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

0123456789

BrandBook

Fonte Secundaria:

A Century Gothic é uma fonte sem serifa moderna e
geomeétrica. Ela foi inspirada na tipografia Bauhaus. As
letras sao baseadas em formas geomeétricas simples,
como circulos e linhas retas, o que da a fonte uma apa-
réncia limpa e moderna, tais caracteristicas a tornaram
uma excelente escolha para a tagline do Logo facto

Century Gothic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789
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Reducao
Arejamento e reducao

O limite de reducao da marca Facto € de 10mm de
comprimento.

Arejamento

Para aumentar a percep¢ao da marca € necessario res- racro
peitar uma area em toda a sua volta, livre de qualquer —
Interferéncia. A medida minima desta area equivale a

metade da altura do simbolo Facto.

0,5x Areamento Proporcao da Marca

A proporcao entre altura e largura damarca é de 1:2,164,
conforme diagrama ao lado.

JFACTO ]

) FUNDAGAO DE APOIO AO DESENVOLVIMENTO
DA CIENCIA E TECNOLOGIA
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Posicionamento e tamanho

O logo pode se posicionar no centro da pecga, pode es-
tar a esquerda ou a direita, na parte superior ou Inferior
da pecga, porém ele nao deve ocupar todo o campo
visual, ou seja, apresentar-se grande demais.

Sua area (retangulo que circunscreve simbolo e ti-
pografia) ndo deve ultrapassar 1/4 da area da peca.

Sao excecdes a esta regra casos como brindes, por
questdes de visibilidade, e casos de campo minimo.

BrandBook
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Area maxima do logo de até
s da area do campo visual
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Aplicacoes e Assinaturas

A Facto possui uma identidade que pode se ajustar a
diversas situacgdes, desde que respeite as regras de
aplicacoes dispostas nesse BrandBook. Suas aplica-
cOes podem ser das seguintes formas:

Assinatura Horizontal Assinatura Vertical
A 010 AO DESENVO ) T T
R e G EESet S FUNDAGAO DE APOIO

AQ DESENVOLVIMENTO
DA CIENCIA E TECNOLOGIA

Versao preferencial: essa aplicacao deve ser sempre
priorizada.

BrandBook

Assinatura Horizontal Flat Assinatura Vertical Flat

J
JFacto FACTO

T
DA CIENCIA E TECNOLOGIA FUNDACAO DE APOIO
AO DESENVOLVIMENTO
DA CIENCIA E TECNOLOGIA

Versao flat: essa versao pode ser utilizada quando
houver necessidade de reduzir o excesso de informa-
¢ao na composicao, ou quando o meio onde for repro-
duzida ndo permite uso de gradientes.

Assinatura Vertical Vazado Assinatura Horizontal Vazado

=

FACTO DFACTO

— FUNDAGAO DE APOIO AO DESENVOLVIMENTO
FUNDACAO DE APOIO ¢ DA CIENCIA E TECNOLOGIA
AQO DESENVOLVIMENTO
DA CIENCIA E TECNOLOGIA

Versao flat Vazado: essa versao pode ser utilizada
quando houver necessidade de reduzir o excesso de
informacao na composicdo, ou quando o meio onde
for reproduzida ndo permite uso de gradientes sendo
uma alternativa a versao flat com retangulos brancos.
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Assinatura Vertical Monocromatico Branco  Assinatura Horizontal Monocromatico Branco

=

FACTO JFACTO

FUNDACAO DE APOIO FUNDACAO DE APOIO AO DESENVOLVIMENTO

DA CIENCIA E TECNOLOGIA

AQO DESENVOLVIMENTO
DA CIENCIA E TECNOLOGIA

Versao Monocromatico: essa versao deve ser utiliza-
da quando aplicada sobre fundos escuros, e que nao

permitam que haja um bom contraste com as demais
aplicacoes.

Assinatura Vertical Monocromatico Vermelho  Assinatura Horizontal Monocromatico Vermelho

9 PFACTO

FACTO

- _ ~ " FUNDACAO DE APOIO AO DESENVOLVIMENTO
FUNDACAO DE APOIO &

DA CIENCIA E TECNOLOGIA
AO DESENVOLVIMENTO
DA CIENCIA E TECNOLOGIA

Versao Monocromatico: essa versao deve ser utili-
zada quando aplicada sobre fundos claros, e que nao

permitam que haja um bom contraste com as demais
aplicacoes.

Assinatura Vertical Monocromatico Preto  Assinatura Horizontal Monocromatico Preto

=

FACTO w

. - i FUNDACAQ DE APOIO AQ DESENVOLVIMENTO
FUNDACAO DE APOIO : DA CIENCIA E TECNOLOGIA
AO DESENVOLVIMENTO
DA CIENCIA E TECNOLOGIA

Versao Monocromatico: essa versao deve ser utili-
zada quando aplicada sobre fundos claros, e que nao

permitam que haja um bom contraste com as demais
aplicacoes.
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Aplicacoes em Usos e aplicacoes

Fundos Diversos Incorretas
O logo pode ser aplicado em varias tipos de fundo. N3o associar nomes ou slogans ao logo da facto.
Caso haja necessidade de aplica-lo sobre foto ou fun-
dos coloridos que nao permita que haja uma boa visu- Estaregra € basica e vale para instituicoes, linhas de
alizacao, deve-se criar uma area branca, sua aplicagao negocios, produtos, servigos, projetos e programas. E
ou ainda usar alguma das versdées monocromaticas também para slogans publicitarios.

disponibilizadas junto deste BrandBook.

OT
_3 FACTO Nome ou Slogan
02

JFACTO

FUNDACAO DE APOIO AO DESENVOLVIMENTO
DA CIENCIA E TECNOLOGIA

Nome ou Slogan
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Abaixo estao alguns exemplos de usos incorretos:
O1
N3o distorcer.
N3o rotacionar ou inclinar.
N3o rotacionar qualquer dos elementos.
N3o alterar a tipografia.
N3o Inverter as cores do logo. 03
N3o alterar as cores do logo, a ndao ser conforme
previsto nesse BrandBook.
/. Nao alterar a relacao de propor¢ao entre o ima-
gotipo e a tipografia.

O uhwWwN -~

“ 2)FACTO

FUNDAGAOQ BE APOTIO AO DESENYOLVIMENTO
DA CIENCIA E TECNOLOG!

3. Nao alterar a disposi¢cao dos elementos do logo 05 06
9. Nao aplicar efeitos visuais ao logo.
10. Nao Inserir fio de contorno no logo.

10
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