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este guia € um
documento organico e
podera acompanhar o
desenvolvimento e
evolugdo da marca,
assim como as
adaptagdes e
aplicagdes nos diversos
pontos de contato.
Sempre que existir a
necessidade de uma
nova aplicagao,
material, etc, ela podera
ser adicionada e uma
nova versdo deve

ser criada
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Apresentacao



No mercado atual, em qualquer &rea de atuacéo, a marca Por esses motivos, foi criado este Brand Guide. Ele tem o objetivo

significa muito mais do que um simples desenho que de facilitar o trabalho dos profissionais que lidam diariamente com
representa uma empresa. Ela € a materializacéo das os elementos de identificacdo da marca. Todos os materiais de
experiéncias positivas de todos os publicos que se comunicagao, promocionais, impressos, embalagens, fachadas,
relacionam com a companhia, além de expressar os etc, que ainda ndo estejam enquadrados neste padréo, deverado
atributos e os valores da organizagéo. ser substituidos na medida do possivel.

Do ponto de vista da identidade visual, uma marca forte As regras de aplicacdo foram previstas e exemplificadas. Duviclas
pressupde uniformidade e coeréncia na sua aplicagéo. ou situagdes ndo contidas neste guia deverdo ser encaminhadas
Graficamente isto significa ter elementos de identificacado ao Marketing da empresa. Agradecemos desde j& a colaboragao na
(simbolo, logotipo, tipografia e cores) muito bem implementacao e manutengéo da identidade visual, contribuindo
definidos e apresentados de maneira padronizada. para construir uma imagem de marca cada vez mais forte.
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Atributos &
Percepcoes




Introducéao

A Facto chega ao marco de 25 anos em um momento
singular de sua trajetéria. A mudanga para uma nova sede
e a consolidagéo de seu papel como ponte entre
pesquisa, inovagdo e impacto social abriram uma

oportunidade Unica de reposicionamento.

O diagnostico revelou a percepgéo unanime de que a
identidade atual ja nédo reflete a relevancia e modernidade
da instituicdo. Se por um lado a Facto é reconhecida pela
ética, transparéncia e apoio essencial ao IFES, por outro
enfrenta desafios de visibilidade, comunicacéao e

atualizacao de sua expressao de marca.
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O processo de rebranding,
portanto, nasce para alinhar
forma e esséncia: uma marca que
valorize seu legado, traduza sua
forca institucional e projete

seu potencial de inovacao,
proximicdace e transformacéao
social para os proximos anos.
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Sol da Marca: nossos direcionadores

A predominéancia de algumas
dessas caracteristicas da marca
sdo aspiracionais. Podendo nao
MODERNA ACESSiVEL representar hoje a composi¢éo
ideal, mas como ela pretende ser
cada vez mais reconhecida ou
que predomine na percepcao

global dos seus publicos.
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Icdentidade
cde Marca




Publico-alvo

O reposicionamento
busca ampliar a
visibilidade da
fundacéo,
fortalecendo vinculos
existentes e
congquistando novos
publicos que
reconhegam seu
papel essencial na
inovacéo e no

desenvolvimento.
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PUBLICOS ATUAIS
Professores e pesquisadores

do IFES; coordenadores de
projetos e bolsistas; érgéaos de
fomento e instituicdes federais.
Reconhecem a Facto como apoio
fundamental, parceiro de
confianca e facilitador da gestédo
de processos académicos e

administrativos.

NOVOS PUBLICOS

Startups, empresas inovadoras,
investidores privados e jovens
pesquisadores. Buscam uma
instituicao agil, moderna e acessivel,
capaz de conectar conhecimento
cientifico a oportunidades de
inovacéo e impacto social,
valorizando transparéncia,

credibilidade e eficiéncia.

MERCADO POTENCIAL

A sociedade em geral e comunidades
beneficiadas pelos projetos, que ainda
nao tém clareza do papel da Facto.
Representam a chance de ampliar a
percepgéo publica, comunicar
impacto social de forma clara e
reforcar a imagem da fundagédo como
agente transformador do

desenvolvimento regional e nacional.
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Arquétipo

Carl Jung, um renomado psicologo suigo, introduziu

o conceito de arquétipos como elementos primordiais
do inconsciente coletivo. Segundo ele, esses arquétipos
sdo padrdes universais que se manifestam em mitos,
sonhos, contos de fadas e em varias outras formas

de expressao cultural.

Representam ideias, padrdes de comportamento e
caracteristicas humanas fundamentais que sédo
compartilhadas por todas as culturas e atravessam
geracdes. Ele identificou varios arquétipos comuns, como
o Heroi, a Mae, o Sabio, o Rebelde, entre outros. Cada um
deles tem suas proprias caracteristicas distintas e

simboliza diferentes aspectos da experiéncia humana.
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Quando se trata de design e construgéo de percepgéo de
marca, os arquétipos de Jung séo frequentemente utilizados
como uma estratégia para criar uma identidade de marca que
ressoa com o publico-alvo de uma maneira poderosa e
emocional, oferecendo uma abordagem unica e permitindo que
as empresas se conectem com seu publico-alvo de maneira
significativa e memoravel, ao enfatizar valores e caracteristicas

sinérgicas com as aspiracdes e identidade dos consumidores.

Ao compreender e aplicar os arquétipos de Jung no design e na
construcao de percepcgao de marca, as empresas podem criar
uma identidade poderosa que se conecta com os consumidores
em um nivel emocional e psicologico, construindo assim

relagées mais profundas e duradouras com seu publico-alvo.
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O Cuidador

DESCRICAO INTERPRETAGAO APLICAGAO

O arquétipo do Cuidador representa A Facto encarna o papel do Cuidador ao Na préatica, o arquétipo do Cuidador guia
protegéo, apoio e dedicagao ao desburocratizar processos e oferecer suporte a Facto a se posicionar como fundagéo de
bem-estar coletivo. Ele € movido por essencial a pesquisadores, professores e confianca, que garante respaldo institucional e
empatia, ética e responsabilidade, instituigdes. Sua atuagéo vai além da gestao seguranga para inovag&o. Isso se expressa na
agindo como guardido de pessoas, administrativa: ela cria condigdes para que comunicacao clara e acessivel, na identidade
instituicdes e causas. ideias e projetos cientificos se tornem visual que transmite proximidacde sem perder
Nas marcas, traduz-se em realidade, protegendo recursos, assegurando seriedade e na narrativa que destaca o impacto
confianga, proximidade e transparéncia e facilitando conexdes que social dos projetos apoiaclos.

credibilidade, sendo associado a beneficiam toda a sociedade. O Cuidador orienta a Facto a reforgar sua misséo
seguranca, ao suporte e a entrega Ao mesmo tempo, traz tracos do Sabio, de servir a ciéncia e a sociedade, consolidando
de valor para além do interesse refletindo rigor técnico, clareza e visédo sua imagem como parceira essencial para
individual. estratégica no uso do conhecimento. transformar conhecimento em beneficio coletivo.
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Arquétipos Aplicados

Identificacdo da Marca: associar a marca a um
arquétipo especifico pode ajudar a definir sua
personalidade e torna-la mais memoravel para os
consumidores. Por exemplo, uma marca que se
identifica com o arquétipo do Heroéi pode
transmitir valores como coragem, determinacao

e superacao de desafios.

Conexédo Emocional: os arquétipos tém o poder
de evocar emogdes profundas e universais. Ao
alinhar a marca com um arquétipo que ressoa
com os valores e aspiragdes do publico-alvo, é
possivel estabelecer uma conexdo emocional

mais forte e duradoura.
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Narrativa de Marca: os arquétipos podem servir como base para a
narrativa, ajudando a contar uma histéria coesa e envolvente que
cativa o publico. Ex.: uma marca que se identifica com o arquétipo
do Mago pode enfatizar sua expertise e habilidade para transformar

a vida dos consumidores.

Diferenciagéo: ao utilizar arquétipos de forma Unica e auténtica, uma
marca pode se destacar da concorréncia e criar uma identidade

distintiva que seja facilmente reconhecivel pelos consumidores.

Estratégias de Comunicagdo: podem orientar as estratégias de
comunicagao da marca, desde a selecao de cores, fontes e imagens
até a linguagem e tom de voz utilizados em campanhas publicitarias

e materiais de marketing.
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Tom de Voz

Para estabelecer um tom de voz ideal para uma
fundacéo que conecta ciéncia, educagao e

sociedade, € fundamental refletir credibilidade,
clareza e empatia — sem perder a proximidade

e a capacidade de inspirar confianga.

Assim, a Facto fala com objetividade, mas
também com humanidade, valorizando sua
misséo de transformar conhecimento em

beneficio coletivo.
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CLARA E ACESSIVEL

A linguagem deve evitar jargdes
excessivos, tornando
processos e informacdes
compreensiveis para diferentes
publicos, do pesquisador a

comunidade beneficiada.

PROXIMA E ACOLHEDORA

Comunica-se com empatia e
abertura, fortalecendo
vinculos de confianga e
colaboracao com parceiros,

pesquisadores e sociedade.

CONFIAVEL E INSTITUCIONAL

O tom transmite seguranca e
responsabilidade, reforgando a
imagem da Facto como guardia

ética dos recursos e projetos.

INSPIRADORA E TRANSFORMADORA

O discurso valoriza o impacto
social da ciéncia, mostrando
como cada projeto apoiado
contribui para mudancas reais

na vida das pessoas.
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Tom de Voz Aplicado

O tom da Facto deve transmitir

transparéncia, acolhimento COM PROFESSORES COM PARCEIROS PARA REDES COMUNICAGAO
. E PESQUISADORES E INSTITUIQOES SOCIAIS CORPORATIVA
e solidez, refor¢gando sua
L. . “A Facto esta ao seu “Juntos, podemos “Por tras de cada “Ha 25 anos, a Facto atua
[pOosicaod como parceira
. lado para transformar transformar desafios pesquisa existe como ponte entre
essencial do IFES e de P PR ?
A A ] ideias em projetos em solugdes. A Facto uma historia que conhecimento e
projetos de impacto social.
concretos. Nosso papel conecta ciéncia, transforma vidas. transformacao social.
5 . Bl é facilitar, apoiar e inovacao e impacto A Facto apoia Trabalhamos com ética,
A comunicacéo deve ser técnica
A garantir que o social com esse caminho, agilidade e confianca para
quando necessario, mas sempre
q q conhecimento alcance responsabilidade e aproximando ciéncia apoiar projetos que
acessivel, traduzindo processos
quem mais precisa.” transparéncia.” e sociedade.” constroem o futuro.”

complexos em mensagens

claras e compreensiveis.

Facto: Brand Guide 15 ©Monjardim



Assinatura
Visual




Conceito

TECNICA

O aspecto técnico da marca traduz a solidez institucional da Facto.

No logotipo, essa dimenséo se expressa na precisdo geométrica, no equilibrio
das proporcdes e na legibilidade tipografica, garantindo clareza em cualcuer
aplicacéo. A técnica reforca o carater cientifico e metodologico da
organizagdo, comunicando confiabilidade e rigor sem perder fluidez.

MODERNA

A modernidade aparece na simplificacdo formal e na versatilidade do sistema
visual. O desenho do logotipo privilegia linhas limpas, reduzindo elementos ao
essencial, o que assegura contemporaneidade e adaptagéo. Essa abordagem
semidtica posiciona a Facto como instituigdo em movimento, conectada ao
futuro e as transformagdes sociais e tecnoldgicas que promove.

ACESSIVEL

A acessibilidade é refletida na escolha de formas abertas e no espagamento
respirado, que facilitam a leitura e aproximam a marca de diferentes publicos.
Ao evitar solugdes visuais excessivamente rebuscacdas ou herméticas, o design

do logotipo estabelece uma ponte visual entre academia e sociedade, traduzindo
a misséo da Facto de tornar processos complexos mais compreensiveis e proximos.

Facto: Brand Guide

TECNICA

ACESSIVEL

MODERNA
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Logotipo

O elo celebra a proposta de valor
da marca (ponte, conexdo) sem

prejudicar a leitura da palavra.
A representacéo com logotipia
minimalista elimina o supérfluo e

confia no impacto da tipografia.

A simetria transmite estabilidade e

estrutura, a0 mesmo tempo em
que preserva uma certa

inventividade tipografica.
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Logotipo

Versao
com tagline

Facto

Fundacgdo de
Apoio ao Desenvolvimento
da Ciéncia e Tecnologia
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Logotipo

Versao
com slogan

Facto sesem
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Selos

<D
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Logotipos e Selos

Facto
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Facto

Factosom.

Apoio Go Desenvolvimento
da Ciéncia e Tecnologia

elo com
o futuro

elo com
o futuro

‘ futuro '

‘ teligaao '

cofflectaMao
m impacto

te
conecta co
impacto

25 anos
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Versdes negativas e positivas.

F t elo com
”n‘i,T olyimento q c o futuro.

Facto FACtS  pactosmes

0i0 Go Desenvolvimento
da Ciéncia e Tecnologia

As variagdes monocromaticas devem ser usadas em
situagdes especiais, onde o uso de cor néo for possivel,
por limitagdes técnicas ou para acabamentos especiais

como verniz, hot stamping, corte em vinil e relevo seco.

Facto: Brand Guide
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Margem de Respiro

////////////////////////////////////////

cdcto

Fundagdo de
Apoio ao Desenvolvimento

AN

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\
\\\\\\\\\\

da Ciéncia e Tecnologia
%/////////////);///////////////////// _

E importante manter espaco ao redor da marca,
livre de interferéncia de outros elementos graficos
como textos, fotos ou outras marcas. Este espaco

recebe o nome de &rea de protecao.
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///////////////////////////////////////
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Como referéncia visual, a margem de seguranga
€ obtida com a altura da letra “O” de “FACTO”.
A mesma regra se aplica em todos os seguimentos

e configuragdes da assinatura visual.
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Reducédo maxima

Facto

Facto

10mm

Facto: Brand Guide

Factoum.

Factouem.

20mm

25

Facto

Fundagdo de
Apoio ao Desenvolvimento
da Ciéncia e Tecnologia

Facto

Fundagéo de
Apoio o Desenvolvimento
da Ciéncia e Tecnologia

20mm

©Monjardim



Usos Nao Permitidos

E de extrema importancia manter consisténcia no
uso da marca. Isso iréd garantir pregnancia e
ajudar a marca a se tornar memoravel,
distinguivel. Por isso, € proibido alterar qualquer
aspecto ou elemento que constitua a assinatura,

como cores, formas, textos, etc.

A seguir, uma lista de usos ndo permitidos:

A. Nao distorca a logo;

B. N&o estique ou comprima a logo;

C. Nao utilize a tagline em posigao ou tamanho diferentes dos oficiais;
D. N&o altere a cor da assinatura;

E. Nao aplicjue sobre cores nao previstas neste manual;

F. N&o aplique sombra ou efeitos adicionais;

G. Nao rotacione o logo;

H. Nao aplique sobre fundos que prejudicam a leitura;

I. Nao utilize o slogan em posicdo ou tamanho diferentes dos oficiais.

Facto: Brand Guide

Facto
Facto
Y &
Q,
O(Q
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Facto

Fundagao de

Facto s

Facto

elo com
o futuro.
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Tipografica




Tipografia

A tipografia é fundamental para

suporte e legibilidade, atua garantindo
funcionalidade em todas

as aplicagdes da marca.

E recomendado o uso da fonte
Aloevera para textos extensos e

informacdes complementares.

Sy

Esta & uma fonte sem serifa,

que se destaca por sua versatilidade

e praticidade. Com seu design AbBPCcDdEeFfGg
de letras simples, ela oferece HNlIJKKLIMMNNOO
excelente legibilidade. 12345678901@#*9%0
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Cores
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Significado

Um acorde cromatico bem escolhido torna a marca reconhecivel, influencia como o publico a percebe e reforca sua mensagem.

VERMELHO

TRANSFORMADOR
& PULSO VIVO

O vermelho vibrante traduz
energia, movimento e impacto.
Representa o compromisso da
Facto em gerar transformacéao
social e inovar com coragem,
equilibrando sua base técnica com

a forga de sua atuagéo pratica.
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AZUL

PORTO SEGURO
& CONFIAVEL

O azul profundo simboliza
seriedade, credibilidade e rigor
técnico. E a cor que ancora a
identidade da Facto, refor¢gando sua
postura ética e a confianca que
transmite ao apoiar pesquisadores,

instituicdes e sociedade.

OFFWHITE

CAMINHO CLARO
& EQUILIBRADO

O cinza claro atua como elemento de
neutralidade e clareza, trazendo
leveza e acessibilidade a
comunicacao. Ele equilibra as demais
cores, permitindo que a mensagem da
Facto seja transmitida de forma clara,

transparente e préxima.
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Formulagao

VERMELHO AzZUL OFFWHITE

CMYK 0 87 96 13 CMYK 88 66 41 54 CMYK 0 0 6 9
HEX D34022 HEX 163246 HEX EAE8DD
RGB 211 64 34 RGB 22 50 70 RGB 234 232 221
Pantone 7597 C Pantone 7546 C Pantone 9100 C
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Elementos
& Grafismos




Patterns

Os elementos graficos

sao ferramentas valiosas

no uso do sistema visual.

Eles ajudam a reforcar a
marca e demonstram a
flexibilidade que a
identidade pode
apresentar em seus
diversos pontos de

interagéo.
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Aplicacoes
Simuladas
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o)on4 o300

Aqui podemos ver
como a identidade
visual deve funcionar

na pratica.

Algumas das pecas
apresentadas séo
meramente
ilustrativas, utilizadas
apenas como
referéncia de

aplicagao.

www.facto.orghbr
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Aplicacbes

Aqui podemos ver
como a identidade
visual deve funcionar

na pratica.

Algumas das pecas
apresentadas séo
meramente
ilustrativas, utilizadas
apenas como
referéncia de

aplicagao.

Facto: Brand Guide
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Aplicacdes

Aqui podemos ver
como a identidade
visual deve funcionar

na pratica.

Algumas das pecas
apresentadas séo
meramente
ilustrativas, utilizadas
apenas como
referéncia de

aplicagao.
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elo com
o futuro

O elo
que move
ideias
para o
mundo.




Aplicacbes

Aqui podemos ver
como a identidade
visual deve funcionar

na pratica.

Algumas das pecas
apresentadas sao
meramente
ilustrativas, utilizadas
apenas como
referéncia de

aplicagao.
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pesquisa
futuro
B
i3
7]

) (O fpactos

Nomn sit amet
mauris orcl.

Lectus eu lectus.

facto.orgr
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Aplicacdes

Aqui podemos ver
como a identidade
visual deve funcionar

na pratica.

Algumas das pecas
apresentadas séo
meramente
ilustrativas, utilizadas
apenas como
referéncia de

aplicagao.
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Utilizacao
clos Arquivos




\Versdes no Repositorio de Arquivos

RGB

Devem ser usados quando
o objetivo ¢é a leitura em telas

de dispositivos eletronicos.
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CMYK e Pantone

Devem ser usados
quando o objetivo

final é impresséo.
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Negativo/Positivo

Para usos especificos.

Utilize apenas quando

seu fornecedor pedir.
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